                 营销与策划专业  

培养目标

    美国一个叫山姆·沃尔顿的人把一间乡村小店做成世界五百强的第一名；爱马仕一个包包能卖100万；国内的五常大米一斤能卖65元……所有这些商业奇迹都源于一个词——营销策划。

    通过系统的专业学习，掌握营销策划知识与技能，完美展现企业产品价值，为产品创造更高附加值，品牌运营，高价畅销，就是营销与策划专业的培养目标。

主干课程

    经济学原理、市场营销、营销策划 、营销心理学 、广告策划、电子商务、网络营销、管理学原理、商务谈判、推销技术、市场调查与预测、公共关系与礼仪、会计学基础、物流管理、经济法。

就业方向
营销主管、营销经理、品牌经理、营销策划专员、市场主管等。

